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93 % des expériences en ligne commencent par un moteur de recherche. Mais la facon
dont les gens cherchent — et ce que Google leur montre — a profondément changé.

Le SEO en 2026 : un paysage transformé

Pendant longtemps, le SEO se résumait a des mots-clés, des backlinks et des balises meta. Ces
éléments restent pertinents, mais ils ne suffisent plus. En 2026, Google comprend le contexte,
évalue l'expertise réelle de l'auteur, et commence a intégrer des réponses générées par IA
directement dans les résultats (SGE — Search Generative Experience). Le jeu a changé.

Ce guide vous expligue les grandes évolutions et comment adapter votre stratégie SEO pour
rester visible — et continuer a attirer des clients qualifiés.
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1. L'lA dans les résultats de recherche (SGE)

Google teste activement des réponses générées par IA en haut des résultats. Pour certaines
requétes, l'utilisateur obtient une réponse directe sans cliquer sur aucun site. Cela impacte le trafic
sur les requétes informationnelles simples.

Ce que ¢a change pour vous : il faut cibler des requétes a forte intention commerciale ("devis
rénovation [ville]", "refonte site web [secteur]") plutbét que des requétes purement informatives.




L'intention d'achat protége votre trafic.

2. E-E-A-T : expertise, expérience, autorité, fiabilité

Google évalue désormais la qualité d'un site selon quatre critéres :

- Expertise : I'auteur sait-il vraiment de quoi il parle ? (bio, mentions, références)
- Expérience : a-t-il une expérience directe du sujet ? (cas clients, témoignages réels)
- Autorité : d'autres sites reconnus parlent-ils de lui ? (backlinks qualitatifs)

- Fiabilité : le site est-il transparent, sécurisé, a jour ? (HTTPS, mentions légales, contacts
réels)

Pour une PME ou un indépendant, E-E-A-T se traduit concrétement par : une page A propos
solide, des témoignages clients authentiques, des cas de réalisation détaillés, et une présence
cohérente sur LinkedIn ou Google Business.

3. Le SEO local : le canal sous-exploité n°1

Pour tout business local — artisan, prestataire, cabinet — le SEO local est le levier d'acquisition le
plus rentable sur le long terme. 46 % des recherches Google ont une intention locale. Et la
concurrence sur ces requétes est souvent bien plus faible qu'on ne le croit.

— Créez et optimisez votre fiche Google Business Profile (anciennement Google My Business)
: photos réelles, description avec mots-clés locaux, réponse aux avis, posts réguliers.

- Intégrez les mots-clés locaux naturellement dans vos pages : "cuisiniste a Nice", "rénovation

salle de bain Antibes", "menuisier Cannes".

- Obtenez des avis Google : c'est le signal local le plus puissant. Demandez a chaque client
satisfait de laisser un avis avec une description de la prestation.

- Citations locales : annuaires professionnels et plateformes spécialisées — la cohérence de
vos informations (nom, adresse, téléphone) sur tous ces annuaires renforce votre position
locale.

4. L'intention de recherche avant les mots-clés

AN

Le plus grand changement de mentalité a opérer : arréter de penser "mot-clé
penser “intention". Google comprend maintenant ce que l'utilisateur veut vraiment — pas juste les
mots qu'il tape.

et commencer a

Il'y a quatre types d'intentions : informationnelle (savoir), navigationnelle (trouver), commerciale
(comparer) et transactionnelle (acheter/contacter). Votre site doit avoir du contenu pour chaque
étape du parcours client.



5. Performance technique : Core Web Vitals

Google mesure la qualité technique de votre site via les Core Web Vitals :

- LCP (Largest Contentful Paint) : chargement du contenu principal < 2,5 secondes
— FID/INP (réactivité aux interactions) : < 200 ms

— CLS (stabilité visuelle) : < 0,1 (le site ne doit pas "sauter" au chargement)

Un site qui passe ces seuils bénéficie d'un boost de classement. Un site qui les échoue est
pénalisé — méme si son contenu est excellent. La technique, c'est la fondation de toute stratégie
SEO.

Le SEO n'est pas un sprint. C'est un investissement dont les effets composent dans le
temps. Un site optimisé aujourd'hui génére du trafic qualifié dans 6, 12, 24 mois — sans
payer pour chaque clic.

Plan d'action SEO : 90 jours pour démarrer

- Semaine 1-2 : Audit technique (vitesse, mobile, erreurs 404, HTTPS, structure d'URL)

- Semaine 3—4 : Recherche de mots-clés locaux et a intention commerciale pour votre secteur
- Mois 2 : Optimisation on-page (titres H1, métas, contenu, maillage interne)

- Mois 2-3 : Création de contenu utile (FAQ, guides, pages de localité)

- En continu : Google Business Profile, obtention d'avis, backlinks locaux
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